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Um in einem Meer von Informationen 
wahrgenommen zu werden, ist jede 
Werbebotschaft auf den «absoluten Punkt» 
zu bringen. Gelingt dies, sind Posters wie 
kein anderes Medium geeignet, ein Pro-
dukt oder eine Marke in praktisch «no time» 
auf breitester Front bekanntzumachen 
oder neu zu positionieren.

Mit 67% bzw. 60% Werbebeachtung weisen 
die Out-of-home Medien Plakat und Verkehrs-
mittelwerbung in der Schweiz Höchstwerte 
auf. Und sie geniessen bei der Bevölkerung ein 
sehr gutes Image – in allen Schichten und über 
alle Gruppen hinweg. Profitieren Sie davon: 
Hohe Akzeptanz und Beachtung eines Werbe-
mediums sind nachweisbar mit hoher Wahr-
nehmung und Wirkungskraft verbunden.

Big Posters setzen Benchmarks als kommuni-
kative Highlights out-of-home.

	 Mit unseren Out-of-home Medien  
gelangt Ihre Werbung in die engsten 
Stadtzentren: in die City-Bahnhöfe. 
An ausgewählten Hochfrequenz-Standorten 
bieten wir Ihnen exklusiv 

− Big Posters
− Grossbemalungen oder 3D-Gestaltungen
− Neon-Reklamen
− Leuchtreklamen
− Sonderwerbeformen
 

Bahnhöfe – Knotenpunkte  
der Mobilität

	 8 von 9 der in der Schweiz wohnhaften Perso-
nen sind täglich «out of home» anzutreffen. 
Täglich legt jeder Mann, jede Frau im Durch-
schnitt knapp 40 Kilometer zurück, ist während 
rund 1,5 Stunden unterwegs – und nur dort 
erreichbar: auf dem Weg zur Arbeit, zur Ausbil-
dung, zum Einkaufen, zum Freizeitvergnügen.

 
Begehrtes Zielpublikum
92% aller Berufstätigen sind Pendler, d.h.  
3,4 von insgesamt 3,7 Millionen erwerbstätigen 
Personen in der Schweiz arbeiten nicht an  
ihrem Wohnort. Charakteristiken des typischen 
Pendlers sind: mittleres und jüngeres Alter,  
gut ausgebildet, arbeitstätig bei gutem Ver- 
dienst. 
 
Ecofer: Qualität und Service

− Einzigartige Werbeauftritte an besten Passan-
ten-Lagen, mit Höchstkontakten in den  
SBB RailCity-Bahnhöfen

− Visuelle Überraschungseffekte durch kreative, 
prägnante Gestaltungen und innovative 
Technologien (LED, 3D, u.a.)

− Unmittelbare Aufmerksamkeit, breite und 
nachhaltige Werbewirkung

− Günstiges Kosten / Nutzen-Verhältnis
− Einfaches Handling

 	 Quellen:
−	Bundesamt für Statistik, 

Mikrozensus 2005  
zum Verkehrsverhalten,  
publ. Mai 2007,  
www.statistik.admin.ch

−	Fallbeispiel Transports 
publics de la région lausan-
noise, APGTraffic 2007

−	Fallbeispiel Verkehrsbetriebe 
Zürich, VBZ TrafficMedia/
APGTraffic 2003

−	APG Poster Performance 
Index PPI®, Testbericht 
1997–2005

−	Ringier Romandie, 
Baromedia 1997–2002

−	Youngcom! Jugendstudie ‘97 
(Youngcom! Jugendmarke-
ting, München, 1997)

2000 2007/2008 Veränderung

Ständige Wohnbevölkerung in 1 000 7 204 7 594 + 5%

Anzahl Erwerbstätige in 1 000 3 704 – –

– mit Arbeitsort ausserhalb Wohnort in % 92 – –

– mit Arbeitsort ausserhalb Wohngemeinde in % 58 – –

Personenkilometer pro Jahr Mio. 106 641 120 715 + 13%

Anzahl Personenfahrten SBB Mio. 222 323 + 45%

	 Quellen:
−	Bundesamt für Statistik, www.statistik.admin.ch
−	LITRA Informationsdienst für den öffentlichen Verkehr,  

www.litra.ch
−	Schweizerische Bundesbahnen SBB, www.sbb.ch  

(Zahlen 2008)

Zürich HB 1 300 000

Bern 1 145 000

Zürich Stadelhofen 135 000

Winterthur 1 122 000

Basel SBB 1 120 000

Zürich Oerlikon 110 000

Genève Cornavin 1 85 000

Olten 80 000

Zürich Enge 70 000

Aarau 65 000

Lausanne 1 65 000

Luzern 1 62 000

Zug 50 000

Biel / Bienne 45 000

St.Gallen 45 000

Thun 45 000

Uster 42 000

Fribourg 34 000

Baden 30 000

Neuchâtel 29 000

Brugg 20 000

Chur 20 000

Schaffhausen 20 000

Wil SG 20 000

Rapperswil 15 000

Solothurn 15 000

Genève Aéroport 13 000

Bellinzona 12 000

Sion 12 000

Yverdon-les-Bains 12 000

Brig 10 000

Delémont 10 000

Locarno 10 000

Lugano 10 000

Mobilität in der Schweiz Tagesfrequenzen Bahnhöfe
Bahnpassagiere und Bahnhofpassanten

  1	RailCity

Quelle: SBB, Januar 2008

Vorteile für Sie Fakten und Zahlen

2008

2007

2006

2005

2004

2003

2000

  323

  307

  285

  276

  253

  251

  222

SBB Personen-Transportleistung
Beförderte Personen pro Jahr, in Mio.

Quelle: Statistisches Vademecum SBB

RailCity HB Zürich, Bahnhofhalle: 
einer der prominentesten und belebtesten Standorte 
der Schweiz überhaupt, mit einer Fussgänger-Tagesfrequenz 
von rund 300 000 Personen

Bahnhöfe – die pulsierenden Herzen der Schweizer Pendlerströme . . .

Plakate

TV

Öffentliche Verkehrsmittel

Zeitungen

Prospekte

Zeitschriften

Kino

Radio

Internet

  67

  61

  60

  58

  44

  42

  33

  23

  23

Allgemein häufig beachtete Werbung
Anteile in % der Befragten (Basis = 507 Personen)

Quelle: Demoscope Research and Marketing AG, 
Adligenswil / Luzern, im Auftrag von APGTraffic, 2007
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